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6.6 ACHWIESEN

Das stidwestliche Vorfeld zur Altstadt, die Achwiesen, bietet den letzten unver-
bauten Rand zum historischen Kern. Planungsideen, die auf den Achwiesen
Grin- und Aktionsflachen integrieren, sind im Stadtkonzept von 2002 und im
Rahmenplan von 2003 genannt. Das Geldnde, das die Stadt nach Westen hin
noch fast mittelalterlich in die Landschaft Gibergehen lasst, ist landwirtschaft-
lich und zu einem kleineren Teil als FuRRballwiese genutzt. Es wird empfohlen,
diese Griinflache als Freiflache zu bewahren bzw. als Freizeitfliche zu nutzen.

Defizite an den Achwiesen

e Qualitat eines der grofSten stadtnahen Freirdume ist nicht bewusst,

e die Funktionalitdt erscheint trotz FNP-Widmung als Griinflache mit teil-
weiser Sportnutzung nicht geklart,

e schlechte Zugdnglichkeit von der Stadt und vom Bahnhof,

¢ \Vernetzung mit anderen Griinrdumen ist nicht gegeben,

e StraBenneubau Steirer Berg zerschneidet Gelande.

Potenziale an den Achwiesen
e stadtbildpréagender Freiraum, Erlebbarkeit der hist. Stadtsilhouette,
e Freizeitflache fur die Kernstadt und Quartier "Unterm Berg",
e Freizeitflache fir Segmiiller-Besucher,

e Naturraum fir Kleinklima der Stadt.

MaRnahmen an den Achwiesen

o Freiflache als Griinraum u. Aktionsraum sichern (zusatzl. zum Bolzplatz)
fir verschiedene Zielgruppen (Kinder, Sportler, Spaziergénger etc.),

e AW_2 Nachrustung von Wegefiihrungen, Beleuchtung, Beschilderung
(z.B. Aufgang zw. AchstraRe/Friedberger Berg),

e AW_3 Aktionsflache (mit Spielplatz und Aufenthaltsbereichen, ggf.
Freiluftgastronomieangebot) im nérdlichen Teil der Achwiesen,

e AW_4 Naturraum sichern, Renaturierung der Ach, Wasserspielgelande.

Vorschlage zum kiinftigen Stadtentwicklungsprozess

¢ Sichern des Geldandes als Griinflaiche im Flachennutzungsplan,

e AW_1 Freiflaichenkonzept in Kooperation mit Nutzergruppen,

e Griinvernetzung in Friedberg stirken, Okologie, Fahrrad- FuRgingerver-
kehr, landschaftsraumliche Identitat (Lechleite),

o Zielkonflikte: Die Behandlung der Achwiesen kann mit gegensatzlichen
Strategien zum selben Ergebnis fliihren: Sowohl das Belassen des bishe-
rigen Zustandes als auch die Gestaltung der Nutzungsbereiche an ihren
Randern kdnnen das Ziel bestédrken, die Wiese als Naturraum und Teil
des Stadtbildes zu erhalten.

Vertiefungsbereiche

Achwiesen, Blickrichtung

Nordosten

Zu Beginn des 20. Jahrhunderts
war der Landschaftsraum westlich
der Stadt noch weitldufiger
(Postkarte, unbekannter

Photograph)

Luftbild Achwiesen (Quelle:
google-maps)




Unterm Berg
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6.7 MOBEL SEGMULLER UND 'UNTERM BERG'

Die Verkniipfungen zwischen dem wichtigsten Ankerbetrieb im Einzelhandel
und der Kernstadt sind weiterzuentwickeln. Dabei sind sowohl das (ggf. zu
erganzende) Einzelhandelsangebot in der Stadt als auch zusatzliche Erlebnis-
angebote flr Besucher des Moébelkaufhauses zu lberprifen. Die Firma Seg-
muiller selbst ist an diesem Thema interessiert. So wird bereits heute im Kauf-
haus den innerstddtischen Einzelhdandlern Gelegenheit gegeben, zu werben.
Die Beschilderung des Fulwegs sowie der FuBweg zwischen Kernstadt und
Mébelhaus sind nicht durchgédngig nachvollziehbar.

Das Quartier ,,Unterm Berg”, das ehemalige Mihlenquartier mit verwinkel-
ten Gassen und einer funktionierenden Miihle, muss als westlicher Auslaufer
der Altstadt freirdumlich und baulich aufgewertet werden. Zur Verbindung
der beiden Anziehungspunkte Mobelhaus und Altstadt werden immer wieder
Gedankenspiele angestellt. Im Jahr 2013 machte ein Seilbahnprojekt zwischen
Mobelhaus und Altstadt von sich reden, welches von Studierenden der Hoch-
schule Augsburg als Idee entwickelt wurde. Um Segmiiller-Kunden zu einem
Besuch in der Stadt zu animieren, kann die Altstadt auf Eigenschaften setzen,
die dem Mobelhaus fehlen. Historische Stadtraume, das Ambiente, "Flair"
(Schloss), spezielles Warenangebot (z.B. Kleidung), Gastronomie in besonde-
rer Atmosphare. Sonderereignisse, wie Festwoche, Weihnachtsmarkt oder

die 'Friedberger Zeit' kénnen flir Segmiiller-Kunden attraktiv sein.

Defizite um das Mobelhaus Segmiiller und 'Unterm Berg'

e Modbelhaus bietet autonom funktionierendes Einzelhandelsangebot
ohne Bezug zur Kernstadt,

e keine Angebote, keine zusétzliche (konsumunabhangige) Attraktion fur
Segmiiller-Kunden,

¢ mangelnde, nicht durchgehende Beschilderung zwischen Mobelhaus
und Kernstadt,

e Wegeverhiltnisse (Beleuchtung) und evt. Angebote am Weg sind fur

einen FuRmarsch unattraktiv.

Potenziale um das Mobelhaus Segmiiller und 'Unterm Berg'

¢ viele Kunden kommen lber das Mobelkaufhaus nach Friedberg — nur
eben nicht in die Stadt selbst,

e Ergdnzungsangebote in der Stadt flir Mobelhauskunden (Gastronomie,
Freiflichen, Spielbereiche, Erlebnis Geschichte, Einkaufen/Schndppchen
+ Exklusivwaren, Besichtigen, Ausstellung/Schloss, Kinderangebote etc.),

e Quartier ,Unterm Berg’ kann als erster Anlaufpunkt fiir Gastronomie
interessant werden,

e Einzelhdndler, Gastronomie der Kernstadt kdnnen von Segmdiller-Kund-

schaft profitieren, ebenso Kulturangebot.



27 Vertiefungsbereiche

Das Quartier 'Unterm Berg', im

Hintergrund das Mébelhaus
Segmiiller

Trassenvarianten des

Semesterprojektes "Seilbahn fiir
Friedberg" an der Hochschule
Augsburg 2013

Wichtige vorgeschlagene
BaumafSnahmen zwischen
Mébelhaus Segmiiller und 'Unterm

Berg'



Médbelhaus Segmiiller

Miihlengebdude 'Unterm Berg'

Beschilderung fiir Radfahrer
und Fuf3gdnger am Mébelhaus
Segmiiller

28

Vorschlage zum kiinftigen Stadtentwicklungsprozess

SM_3 ,Runder Tisch“ zum Thema "Anbindung und Verknlpfung Segmiil-
ler-Kernstadt" mit Firma Segmiller und Einzelhdandlern der Kernstadt,
Partner/Ausrichter kdnnte die Aktiv-Ring GmbH sein,

Freiflachenkonzept fiir Achwiesen in Kooperation mit moglichen Nutzer-

gruppen (s.0. AW_1).

Mogliche Akteure um das Mobelhaus Segmiiller und 'Unterm Berg'
Einzelhdndler und Einzelhandlerinnen/Aktivring

Stadtverwaltung

Mobelhaus und Fabrik Segmdiiller

Eigentiimer ,Unterm Berg’

Bennomihle




